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Aktuell

Dachmarke "Baden ist."

Inhalte werden starker betont, Online-Anwendung wird einfacher

Nach elf Jahren passt die Stadt Baden ihre im Jahr 2007 eingefiihrte Dachmarke den veranderten
Kommunikationsbediirfnissen an. Die erreichte breite Akzeptanz und die liberregionale Bekanntheit von
"Baden ist." erlauben kiinftig ein dezenteres Markenzeichen zugunsten der Inhalte, die noch stérker in
den Vordergrund riicken sollen. Die Anpassungen nehmen auch die stets wachsenden Anspriiche der
inzwischen massgebenden Online-Kommunikation auf.

Die im Jahr 2007 eingeflihrte Dachmarke "Baden ist." hat sich Uber die vergangenen elf Jahre bei Bevolkerung,
Wirtschaft und Gasten einpragen kénnen. Das fur alle Geschaftsbereiche der Stadt Baden angewendete
Markenprofil hat wesentlich zur erhéhten Wahrnehmung und effizienten und klaren Kommunikation
beigetragen. Die im Alltag erfahrene Akzeptanz des gestalterischen Auftritts ist erfreulich hoch. Fur die Stadt
Baden steht deshalb eine sorgfaltige Entwicklung der aufgebauten Marke im Zentrum. Verschiedene im Laufe
der Jahre entstandene Bedirfnisse in- und extern und die rasante Zunahme der Bedeutung elektronischer
Kommunikation haben den Stadtrat dazu bewogen, per 12. November 2018 fiir neu zu erstellende
Kommunikationsmittel leichte Anpassungen an der Dachmarke vorzunehmen. Samtliche bereits gedruckten
Materialien im bisherigen Layout werden weiter verwendet.

Die gute Verankerung von "Baden ist. " erlaubt kiinftig ein dezenteres Markenzeichen, um so den Inhalten mehr
Gewicht zu geben. Gleichzeitig werden einzelne Gestaltungsrichtlinien vereinfacht, damit insbesondere die fir
zeitgemasse digitale Kommunikation notwendigen Rahmenbedingungen aufgenommen werden (z.B.
Platzverhaltnisse auf Smartphone-Bildschirmen).

Die wichtigsten Anderungen im Uberblick

e Die Gestaltung der Dachmarke "Baden ist." erscheint neu reduziert in weisser Schrift auf rotem Grund.

e Die bisherige weisse Freihaltezone fallt weg. Das Logo der Stadt Baden wird neu im Absenderbereich
eingesetzt.

e Zur spielerischen Aufnahme der Dachmarke bei Dritten wird neu mit einem Siegel "Das ist Baden." ein
fur Partner verwendbares Signet eingesetzt. Es lehnt an die Dachmarke an, wird jedoch ins Layout der
externen Partner eingefiigt. Als eine Art Qualitatssiegel soll es die typischen Badener Aktivitaten
betonen, die Verankerung férdern und die Identifikation mit dem Wohn-, Arbeits- und Freizeitort stlitzen
helfen.

Die Positionierung der Dachmarke bleibt inhaltlich unverandert. "Baden ist." soll weiterhin in der ganzen
Dienstleistungspalette der Stadt Baden Weltoffenheit, Vielfalt, Authentizitat und Zukunftsorientierung bewusst
machen.

Stadtammann Markus Schneider ist von der Wirkung der notwendigen und moderaten Anpassungen
Uberzeugt: "Neben der einfacheren Handhabung der Instrumente und starkeren Gewichtung der
Kommunikationsinhalte war fur unseren Alltag auch wichtig, dass die Dachmarke vor allem in der immer
bedeutenderen elektronischen Kommunikation ein zeitgemasses Erscheinungsbild und Emotionalitat
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vermittelt."

Die Anpassungen an der Dachmarke der Stadt Baden gelten ab sofort.
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